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Masovy marketing mezirasovych vztahu,
zejména bélosek s cernochy, se stal
fenoménem natolik agresivnim a
vSudypritomnym, Ze si jej zacinaji vSimat i ti
nejméné bystri prislusnici nasi kultury. Pri
nedavné navstévé obchodniho centra jsem ve
tfech odlisSnych obchodech zaznamenal troji
vyobrazeni reklamnich parl. Dva z nich byly
mezirasové, v obou prfipadech béloska
s cernochem, na tfetim byl béloSsky par. Asi nejvic
mé na celé véci zarazila skutecCnost, ze
obyvatelstvo mésta, kde jsem se na nakupy vydal,
tvori z asi 97 % béloSi a CernoSi predstavuji méné
nez dvé procenta populace. Nutné jsem se tak
musel ptat, jestli méla tato ,rozmanita“
reklama za cil zvySit prodeje, nebo
indoktrinovat, poskytnout navod a také nazorny
dUkaz ,pokrokovosti spole¢nosti.

Soudé podle momentek z nasi kultury by Clovék
snadno mohl usoudit, ze vétsi polovina vSech
vztahU prekracuje hranice rasy. Pokud by nékdo
bez dalsiho povédomi o Americe nebo Evropé vidél
nase televizni vysilani, Casopisy nebo reklamu
v prodejnach, nejspis by usoudil, ze normalni
béloSi muzského pohlavi se zde v podstaté
nevyskytuji. Spojeni bilé zeny s Cernym muzem je
v reklamé bezkonkurencné nejzobrazovanéjsim
rasové smisenym sparovanim, na néz se proto
v této eseji budu soustredit predevsim.

ze by skore z Uvodniho odstavce, tedy dva Cerno-

bilé ze tfi reklamnich pard, bylo pouhou hfi¢kou pravdépodobnosti. Mezi muzi a Zzenami,
bélochy, cernochy, Hispanci, Asiaty a ,,ostatn|m| lze vytvofit pary 25 moznych kombinaci.

Dvacet z nich tvori kombinace mezirasové.

Kombinace rasové smisenych paru

Bélosky: ¢ernoch, Asiat, Hispanec, muz z kategorie ,ostatni“.

Bélosi: ¢ernoska, Asiatka, Hispanka, zena z kategorie ,ostatni”.

Délsky potapéc: Stranky vénované metapolitice, kulture, historii a geopolitice.
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Cernosi: Asiatka, Hispanka, Zena z kategorie ,ostatni“.
Cernosky: Asiat, Hispanec, muz z kategorie ,ostatni“.
Asiaté: Hispanka, Zzena z kategorie ,ostatni”.

Asiatky: Hispanec, muz z kategorie , ostatni”.
Hispanec: zena z kategorie ,ostatni“.

Hispanka: muz z kategorie ,,ostatni”.

Pokud by tak ,rozmanitost” v reklamé skutecné méla za cil oslovit co nejvétsi pocet
(potencialnich) zakaznik(, jevi se takto hojné zobrazovani bélosek s ¢ernochy jako strategie
stézi pochopitelnd. Vénovat tolik prostoru jediné kombinaci a prehlizet kvuli tomu
tolik ostatnich - jisté zde musi byt jesté jiny cil nez prodej zbozi.

Zivotni vysledky ve svétle statistiky

K otdzce mezirasovych svazkl a manzelstvi existuje celkem hojné, byt rozhodné ne
definitivni mnozstvi zajimavého materidlu vyzkumnikd, z néhoz Ize utvorit vcelku presny
nahled na tyto svazky. Think tank Pew Research provedl v roce 2012 rozsahlou studii
mezirasovych siatkd, kterd nabizi pravou studnici dat. Od roku 1980 se celkovy podil raové
smisenych manzelstvi zvedl z 3,2 % na 8,4 %. U nové uzavrenych manzelstvi doSlo k
vzestupu z 6,7 % na 15,1 %. V roce 2010 bylo nejCastéjSim mezirasovym svazkem spojeni
bélochl s Hispanci (43 %), jiné smiSené pary tvorily 30,4 %, bili a asijsti partneri 14,4 % a
cerno-bilé svazky byly nejméné Cetné s 11,9 %. Samoziejmé ne vsechny mezirasové svazky
jsou manzelské, presto Ize myslim z téchto dat opodstatnéné odvodit jisté informace o Sirsi
spolecnosti a vztazich.

V roce 2010 si bélosi hledali protéjSky mimo svou rasu s nejmensi
pravdépodobnosti ze vsech etnickych skupin: Cinila tak méné nez desetina béloch,
zatimco u Hispancu, ¢ernochl a Asiatd byla tato pravdépodobnost dvakrat az trikrat vyssi. 1]

KdyZ se zamérime na medianovy prijem rasové smisenych manzelstvi, Cerni manzelé s bilymi
manzelkami vydélavaji méné nez vSechny ostatni kombinace a maji také nejnizsi Uroven
vzdélani. Z mezirasovych spojeni jsou ¢erno-bilé svazky také nejméné stabilni a nej¢astéi
konc¢ivaji rozvodem. Rozvodovost bélosek je v porovnani s manzelstvimi bélochl vyssi ve
vsech typech mezirasovych manzelstvi. 2]

Studie vice nez dvou milionl interakci na internetové seznamce ukazala rasové preference

jednotlivych skupin. Bilé Zeny nejcastéji reagovaly na bilé muze, nejméné ¢asto na Cernochy.
3] Ve svétle téchto zjisténi se nesmirna obliba spojeni bélosky s ¢ernochem

Délsky potapéc: Stranky vénované metapolitice, kultufe, historii a geopolitice.


https://www.pewsocialtrends.org/2012/02/16/chapter-4-public-attitudes-on-intermarriage/
https://www.pewsocialtrends.org/2012/02/16/chapter-4-public-attitudes-on-intermarriage/
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/full/10.1111/j.1741-3737.2008.00582.x
https://qz.com/149342/the-uncomfortable-racial-preferences-revealed-by-online-dating/
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v reklamach jevi jesté daleko absurdnéji.

& Twilter @StateFarm
Reklama bastardizace: Rekl nekdo lnzen
by krabicku mél drzet o

rov: (nebo doktorovi), ze
acené?

2)’

Data Cetnosti pohlavné prenosnych nemoci amerického Centra pro kontrolu a prevenci
nemoci (CDC) za rok 2016 pak hovofi samy za sebe. 4] 5] 6]

Délsky potapéc: Stranky vénované metapolitice, kulture, historii a geopolitice.


https://cs.wikipedia.org/wiki/Centers_for_Disease_Control_and_Prevention
https://www.cdc.gov/std/stats16/CDC_2016_STDS_Report-for508WebSep21_2017_1644.pdf
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2016 Sexually Transmitted Diseases Surveillance

Vigurery bn 15 Tpawid [-oeun Prohley

Figure R. Chlamydia — Rates of Reported Cases by Race/Ethnicity and Sex, United States, 2016
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Chlamydioza
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https://cs.wikipedia.org/wiki/Chlamydi%C3%B3za
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2014 Sexually Transmitted Diseases Survelllance

Wi i et Spercid Foscus Prafién

Figure T. Gonorrhea — Rates of Reported Cases by Race/Ethnicity and Sex, United States, 2016
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Kapavka

Studie z roku 2015 se vénovala situaci zen, které s ¢ernochy zplodily déti. Zjisténi byla
ohromuijici. Asi 70 % CernoSskych déti se v soucasnosti rodi mimo manzelstvi, u smisenych
parl tohoto typu se vSak tento Udaj pohybuje az kolem 97 %. Devadesat osm procent
bélosskych Ucastnic studie uvadélo, Ze otec na své déti finan¢né neprispiva, v 97 % pripadl
neni otec pritomen v Zivoté ditéte a 97 % matek se pfi zajistovani obzivy pro sebe i své déti
musi spoléhat na socialni zabezpeceni. Jen desetina Zzen s nemanzelskym mulatskym ditétem
se vda. Drtiva vétsSina bélosek s détmi od ¢ernosského otce Zije hluboko pod hranici chudoby.
7]

Jind studie z roku 2013 se na vzorku témér deseti tisic respondentl zabyvala nasilim v
partnerskych vztazich. Autofi vyslovili hypotézu, Ze u mezirasovych parQ zjisti v porovnani s
témi rasové sourodymi vyssi miru nasili. Dosli k zavéru, Zze oproti bélosskym vztahlm se
statisticky znatelné vysSsSi mira nasili ve vztahu objevuje u Cernosskych i rasové smisenych
parl. Podle definice se jednd o vyhrlzky a fyzické i emoc¢ni nasili mezi dvojici lidi v
monogamnim vztahu. Americké Narodni centrum pro prevenci a kontrolu trazd (NCIPC)
vycisluje medicinské a psychiatrické naklady spojené s nasilim ve vztazich na 4,1 mld. dolar(
rocne. 8]

Délsky potapéc: Stranky vénované metapolitice, kulture, historii a geopolitice.


https://cs.wikipedia.org/wiki/Kapavka
https://en.wikipedia.org/wiki/National_Center_for_Injury_Prevention_and_Control
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Jak jsou mezirasové vztahy vnimany?

V roce 1958 schvalovala mezirasova manzelstvi mezi bélochy pouha ¢tyfi procenta bélochd,
v roce 2007 uz to bylo 75 % bélochd. Postoje ke smiSenym svazkdm u ¢ernochl a Hispancl
tradicné i v soucasnosti jsou pozitivnéjsi nez u bélochd. 9]

Podle studie Pew Research z roku 2011 40 % bélochd, 51 % ¢ernochl a 48 % Hispancd uvadi,
Ze ¢im vice rasové smisenych manzelstvi, tim [épe pro spole¢nost. Podle 12 % béloch{, 8 %
¢ernochll a 9 % Hispancl je to Spatné, podle zbytku tédzanych to na spole¢nost nema vliv.
Cim mladsi respondenti, tim vétsi Sance, ze CetnéjSi mezirasové svazky vidi jako pozitivni jev,
liberalové je podporuji vice nez konzervativci a vysokoskolaci pak Castéji nez lidé s nizsim
vzdélanim. 10]

Délsky potapéc: Stranky vénované metapolitice, kulture, historii a geopolitice.
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Jen na okraj dodam vlastni, delSi osobni zkusenosti

EXPRESS /NEXT fov[movvaln.é vaIesvédévem’, . 2e. ,,vzdélanéj;él’”

prislusnici nasi spoleCnosti nejsou o nic vice
shop. engage. ,otevien&jsi novym ndazordm*“ nez ti ,méné
earn rewards. vzdélani“. Rekl bych, ze ¢im delsi dobu nékdo

stravi v akademickém prostredi, tim vice je
pristupny indoktrinaci kritickou teorii. Nejspis zde
plsobi také =zkresleni sebeidentifikaci: lidé
pristupnéjsi narativiim kritické teorie se budou s
vyssSi pravdépodobnosti vyskytovat v prostredi
formované timto smyslenim.

Pew Research v roce 2010 zjistil, Ze 69 % tazanych
vnima vychovu matkou samozivitelkou jako
negativni, u nesezdanych parl je to 43 %, ale u
mezirasovych svazkd pouhych 14 %. 11] Pritakani
mezirasovym svazkdim za soucasného odmitani
jejich logickych disledkl je svym zplsobem
vlastné skoro temné humorné.

Podle nejnovejsich dostupnych informaci Pew
Research i Gallup vétSina americkych obcand
s mezirasovymi vztahy i snatky souhlasi. Pfestoze
se povétSinou jedna o anonymni, ,self-reporting”
(subjektivni) vyzkumy, studie mozkovych
vyobrazeni skenerem ukazuji, ze i v téchto
situacich zatizeni spolecensky Zadoucim postojem
hraje roli. Ucastnici studii a prlizkumd vykazuji
sklony odpovidat na kontroverzni otazky
spolecensky a verejné zadoucim zplsobem - a to
dokonce i pokud jsou anonymni.

Studie zverejnéna v roce 2017 v Casopise Journal of Experimental Social Psychology se
zamérila na cinnost insuldrniho kortexu mozku Gc¢astnikl pfi pohledu na mezirasové pary v
porovnani s obrazky pard prislusnikl téze rasy. Aktivita této ¢asti mozku odpovida za Sirokou
Skalu emoci. Data naznacuji, ze insularni kortex je aktivni, kdyz ¢lovék citi znechuceni a byva
proto povazovana za spolehlivy znak znechuceni a odporu. Studie nalezla statisticky
relevantni rozdil mezi aktivitou insularniho kortexu mezi respondenty sledujicimi rasovée
stejnorodé pary a témi, kteri se divali na dvojice smiSené. Prestoze jen mensina zUcastnénych
otevrené projevila svilj nesouhlas s mezirasovymi svazky, jejich elektroencefalogramy tvrdi
néco jiného.

Autori studie vyuzili také test implicitnich asociaci ke zméreni reakénich ¢asl Ucastnikl pri

spojeni mezirasovych a homogennich parQ s lidskym nebo zvifecim obrysem. Byli rozdéleni
do dvou skupin: jedné védci rozdali obrazky odpudivych vyjevd, druhé obrazky pozitivni.

Délsky potapéc: Stranky vénované metapolitice, kulture, historii a geopolitice.
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Zjistili, ze vsichni Gc¢astnici projevili implicitni uprfednostnéni spojovani smisenych pard se
zviraty. Skupina ,predpfipravena” odpudivymi vyjevy tak Cinila jesté rychleji a s vyraznéjsi
implicitni zaujatosti proti mezirasovym parim. Pri pohledu na smisené pary zaznamenali jak
mozkovou reakci znechuceni, tam implicitni reakci znechuceni. Autofi v abstraktu své prace
pisi, ze ,tato zjisténi jsou zvlast znepokojiva s prihlédnutim k dokladlm protispolecenskych
reakci (napr. agrese nebo nasilné chovani) vici dehumanizovanym cildm®. 12]

Psychologie

Vime uz, Zze bélosi si partnery odlisné rasy hledaji s nejmensi pravdépodobnosti ze vSech.
Vime také, ze kdyZ se béloska vda za nebélocha, zvysuje se také pravdépodobnost, Ze se
stane obéti zneuzivani, svobodnou matkou, bude zit v chudobé a také Ze nas bélosi, kteri spi
s partnery jiné rasy, vystavuji zvySenému riziku nakazeni pohlavné prfenosnou nemoci. Vime,
Zze navzdory navenek predstiranému prijeti citi bélosi k rasové smisenym svazkdm
opravnénou nechut. Vime i to, ze pres cunami ,diverzity” ve filmech, televizi i reklamé jsou
pary téze rasy stale zdaleka nejbéznéjsi kombinaci. Pro€ jsme tedy tercem tak do oci
bijici propagandy?

v/ v 4

David Vinjamuri piSe pro Forbes: ,Jakou vyhodu skyta Sirsi Skala genderové prislusnosti,

etnicity a sexualnich identit v médiich a reklamé? JednoduSe rfeseno se pravdépodobnéji
ztotoznime s nékym, kdo vypada jako my.” 13]

Podle Michelle Castillové z CNBC Americané naopak chtéji jesté vice , diverzity” v reklamach:
v dotazniku zhruba 2000 lidi jich dvé tretiny oznacily rozmanitost v reklamé za faktor pfi
Uvahach o koupi vyrobku. 14]

To jsou ovsem v nejlepsim pripadé pouhé vymluvy a my tak stale nenasli odpovéd na otazku,
pro¢ zas a znovu vidime ono velice specifické sparovani bélosek s ¢ernochy. Ani na vtefinu
nejsem ochotny uvérit, ze mezirasova reklama pod plastikem ,diverzity” ma za cil prodat vic
kust obleceni, praciho prasku nebo cerealii - celé je to propaganda od A do Z. Snazi se nam
vnutit pokfiveny svétonazor, ponizit nas, vysmivat se nam a ucinit nas lhostejnymi. Bélosi-
muzi jsou totiz posledni hrozbou Uplné uzurpaci nepratelskymi elitami. Bélosky jsou tak
vyobrazovany v narucich nebélosskych muzu ne proto, aby se toho vic prodalo, ale
v ramci psychologické valky proti nasi civilizaci. B€loSi jsou dnes uz jen spiS vyjimecné
zobrazovani v pfiznivém svétle - Castéjsi byvaji obézni, k smichu, nemotorni a natvrdli
noumové, které Zzeny a barevni museji zachranovat. Ve filmech, televizni tvorbé i reklamé
jsou tyto protibélosské predsudky stale béznéjsi.

Rostouci akceptace rasové smiSenych svazkd v pribéhu poslednich 70 let je tak hlavné
dokladem zesileného propagandistického Usili. Vysledky téchto vztah(l jsou spolecensky i
individualné nezadouci a snahy povzbuzovat béloSky k tomu hledat si partnery mimo svou
rasu maji sotva néjaka opravdova pozitiva. Jsme tak svédky systematické ofenzivy proti
bélosské identité, jednoho z mnoha aspektl valky proti bélochlim, kterd se na Zapadé
pomalu stava normou.

Délsky potapéc: Stranky vénované metapolitice, kultufe, historii a geopolitice.
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Psychologické dopady reklamy jsou velmi dobre zdokumentovany. Reklama ma tu schopnost
primét lidi vybrat si horsi produkt jednoduse manipulaci citovych reakci. 15] Vyzkumy
naznacuji, Ze primérny American je za jediny den vystaven az péti tisicdm reklam. Americka
psychologicka spolecnost (APA) je presvédcena o spojitosti reklamy na nezdravé jidlo
s détskou obezitou, stejné jako reklam na tabak a alkohol s koufenim a pitim nezletilych.
Podle APA je tento UcCinek natolik vyrazny, ze vyzvala k pfisnéjSim omezenim reklamy urcené
predevsim détem. 16]

Reklama je natolik mocnym nastrojem, Ze dokaze prebit rozhodovaci raciondlni procesy,
zasévat do podvédomi rozpory nebo nas primét ucinit nezodpovédna rozhodnuti.17] Krom
toho reklama vladne i silou vyvolat v nas vétsi ochotu prijimat spolecenské zmény.
VSudypritomnost rasové smiSenych pard a LGBT lidi v reklamach se skute¢né vyrazné
podilela na proméné jejich vnimani spolecnosti. 18] A tak prestoze niterné reakce zhnuseni
z{stavaji, na ven davané spolecenské smysleni se postupné stale vice otevird vsem formam
spolecenského rozkladu a Upadku.

Nebezpedi

Nekonec¢né defilé vyjevl bélosek po boku ¢ernochl po celém Zapadé vsak nesleduji jen
bélosi, plsobi také na ¢ernochy. Filmovy primysl, televize i reklama jim do omrzeni opakuiji,
Ze si bilé zeny vybiraji cernoSské partnery zcela pfirozené a bézné. Nemam sebemensich
pochyb o tom, Ze i tyto obrazy se podileji na ¢etnosti, s niz se béloSsky stavaji obétmi nasili a
zlo¢innosti nebélochl. Reklamy smérem k ¢ernochlm vysilaji jasné poselstvi: bélosky po vas
touzi. V realité vSak Zeny Cernochy - vedené signaly reklamniho i zabavniho primyslu k vife,
jak jsou pro né neodolatelni - zpravidla odmitaji. Cernosi i dalSi nebélosi nezfidka reaguji s
hnévem a nasilné (jako na tomto videu) 19]: vzdyt si pfece jen berou, ,,co jim pravem nalezi“.
V podstaté 100 % obéti mezirasového znasilnéni tvori bilé zeny znasilnéné barevnymi
pachateli (National Crime Victimization Survey, 2008, tab. 42). Reklamni obrazy, které tak
vyrazné prevraceji smysleni, tedy nejen ze propaguji dysgenickou spolecnost, ale také nase
lidi pfimo ohrozuiji.

Sifitelé

Zatim nejnovéjsi a dost mozna i nejagresivnéjsi priklad protibéloSské propagandy pfrisel
z dilny spolec¢nosti Netflix v podobé trojice reklam. V sérii tfi reklamnich Sotl nazvanych The
Couple (Par) vystupuji béloska s ¢ernochem. Jind reklama ze série , Otevieny vztah” ukazuje
dva pary, rasové smiseny a bélossky, kde je ovsem béloch vyobrazen jako maly, slaby,
nejisty, ,nedostatec¢né progresivni“ a ,Uzkoprsy“. Jeho béloSska pritelkyné ho bez velkych
okolkd posle k vodé, aby mohla stravit vecer s rasové smisenym parem - ¢ernoch tak
bélochovi ukradne pfitelkyni doslova pred o¢ima, ¢imz ho rasové ponizi. Tato reklama ma
Udajné za cil povzbudit lidi k tomu, aby si pofridili predplatné Netflixu.

Dozvédél jsem se, ze se ale nejedna o plod bélosského ethomasochismu, ale dost mozna

......

Délsky potapéc: Stranky vénované metapolitice, kultufe, historii a geopolitice.
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HLG zpracovalo nespocet reklam pro velké znacky od fastfoodovych retézcl pres banky a
technické spolecnosti az po obchody s odévy. Zakladatelem spolecnosti je Yuri Baranovsky,
ktery také osobné reziroval protibélosskou glorifikaci rasového miSeni pro Netflix.  Yuri
Baranovsky je Zid. 20]

Toto zjisténi mé zaujalo natolik, Ze jsem na vlastni pést vydal na mensi prizkum zakouti
reklamni branze. Velmi rychle jsem zjistil, Ze se az napadné podoba ostatnim medialnim
odvétvim: drtivou vétsinu vSech reklamnich agentur ovldadad pouhopouhé kvarteto
megakorporaci - newyorska Omnicom Group, WPP v Londyné, parizska Publicis a v New

vvvvvv

nasleduje tokijska skupina Dentsu.

Podle New York Times jsou tyto spolecnosti natolik mocné, Ze ,mohou pfimo vytvaret
program televiznich stanic a vyhladovét ¢asopisy nebo jim naopak svymi rozhodnutimi, jak a
kdy utratit dolary na reklamu pomoci prosperovat”. 21] Kazda ze spole¢nosti vlastni desitky
az stovky mensich agentur - jen samotny Omnicom jich skoupil pres 150.

V ¢ele Omnicom Group v soucasnosti stoji vykonny reditel irského plvodu John Wren.
Zakladatelé Omnicomu Allen Rosenshine, Keith Reinhard a John Bernbach vsak byli bez
vyjimky Zidé. 22]

Vykonnym rfeditelem Publicis dlouha léta (1987-2017) byl Maurice Lévy, ktery jako svou
nejvétsi inspirace jmenuje svého dédecka-rabina. 23] Lévy byl ocenén i Ligou proti pomluvam
(ADL) za svUj boj proti antisemitismu a netinavnou propagaci ,diverzity”. 24]

Londynskou WPP zaloZil Zid Martin Sorrell a vede ji dodnes. 25]

Pfedsedou a vykonnym feditelem Interpublic Group (IPG) je Michael Isor Roth, o jehoZ etnicité
jsem zadnou zminku nenasSel. Roth vSak verejné odsoudil ideologii viry v ,nadrazenost bilé
rasy“ v Charlottesville a celou epizodu v internim memorandu uréeném 50 tisiclm
zaméstnancd IGN oznacil za ,hluboce znepokojivou”. Roth oznacil akce protestujicich za
netolerovatelné a ,rozmanitost” za Ustfedni americkou hodnotu. Uzavrel pak hodnocenim, ze
udalosti v Charlottesville nejsou ani tak otazkou politickou, jako spis ,véc zakladni lidskosti a
toho postavit se za to, co je spravné“. 26] V zasadé s Rothovymi slovy souhlasim - nase hnuti
v mnoha ohledech vlastné neni politické. Skutecné nam jde o zakladni lidskost a vystupujeme
za to, co je spravné. Jen prosté nékteri z nas nevnimaiji nasi kulturni genocidu a uzurpaci jako
cosi situovaného mimo zakladni lidskost. Mdme pravo na existenci, at uz se to Rothovi a jemu
podobnym libi nebo ne.

Na okamzik jsem nabyl dojmu, jak bych snad byl néemu na stopé - jako by v reklamé
aktivné plsobilo prehrsle Zidd a lidi s Zidovskymi sympatiemi. Od malych start-upd po
mnohamiliardové korporace jako by vsichni bez rozdilu propagovali k bélochim nepratelské
nepravdy a velebili ,rozmanitost” a ,inkluzi”. Jisté to ale bude prosté jen dalSi nahoda...

Kdybyste se rozhodli znicit civilizaci, odkud byste se do toho pustili? Kdybyste chtéli z néjaké
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spolecnosti udélat dysgenicky chaos, jakou zbran byste zvolili? Pfi likvidaci nasi civilizace
byste nejspis zacali demontdazi zékladnich kamend nasi kultury, tj. nejuzsi rodiny. A jak Iépe
znicit bélosskou nuklearni rodinu, neZz povzbuzovanim bélochd, obzvlast Zen, aby si hledali
partnery mimo svou rasu mezi muzi, kteri jim s vychovou nijak velice pravdépodobnou nijak
nepomdzou. Jestlize je vasim cilem spole¢nost pInd chaosu, které budete moci snadno
vladnout, zaridite, aby déti vychovaval stat, Zeny byly zavislé na statu a na muze hledéli
jejich vlastni lidé Ukosem jako na vyvrhele. Jak |épe znicit narod nez propagaci vztahu, z
néhoz se nemize zrodit bilé dité a ktery je uz ze své povahy dysgenicky?

Média, noviny a reklamni branze vytvofily kulturu protibélosské nenavisti. Tyto spoleCnosti se
propagaci ,diverzity” nesnazi oslovit Sirsi zabér spotrebiteld - svou ¢innosti aktivné podporuji
zneuzivani bélosek, vétsi nemocnost prenosnymi chorobami i zrod generace chudych déti
vyrlstajicich bez otcl, udrzovanou pfi Zivoté z nasich dani. Nesnazi se ndm tak jen prodat
produkt: jejich cilem je vytvofit novy narod, nas narod - ale bez nas. Rikaji, ze nestoji o to,
aby se rodily bilé déti. Rikaji bélosSskym muzim, Ze v nové spole¢nosti nemaji co pohledavat.
A pravé zde se nam otevira pfilezitost.
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Musime s neochabujicim pozornym zrakem byt na stradzi a ukazovat na neustaly prival Gtok(
proti nam. Pokazdé, kdyZ narazim na reklamu absurdné zdGraznujici ,rozmanitost” nebo
oslavujici rasové miseni, tak ji sdilim na webu i se svymi prateli a rodinou. Zaznamenavam si
jména spolecnosti, které propaguji rasové miseni a neutracim u nich své penize. Pokud chtéji
,rozmanité” zdkazniky, maji je mit. Kdyz dava nepratelskad elita mladym bélochlim na
védomi, Zze s nimi nepocita, musime tu pro né byt pfipraveni nabidnout misto ve spolecnosti i
smérovani. Budoucnost pro civilizaci a naSe lidi nabizi jen jedna skupina lidi - a to my.
V mnoha ohledech jsme tak posledni linii odporu proti systému, ktery uprel sv{j chtivy zrak
na nas zanik.

Kazdy film s nepratelskym protibélosskym poselstvim by si mél vzit ,do parady“ nektery
z nasich kulturnich kritikd a pismem ¢i slovem ho rozlozit na prvocinitele. Vladneme
dostatecnymi intelektualnimi schopnostmi, abychom dokazali nabidnout své vlastni kritiky,
abychom se stali guerillovymi bojovniky v kulturni vélce a dat vldadnoucim okupantlim na
odiv, Ze nas sice mlzou vyskrtavat ze svych hloupych reklam, otfesnych sitkomu, zvracenych
snimkd i reklamnich ¢asopisl pInych rasového miseni, ale to je asi tak vSe, ¢eho tim docili.

Zavérem jeste par slov ke spolecnosti Dentsu, japonskému reklamnimu kolosu. V jeho Cele po
celou dobu existence spolecnosti stali Japonci. 27] Novi zaméstnanci i nové povyseni Clenové
vedeni kazdy Cervenec odjizdi k hore Fudzi, aby na ni spolecné vystoupili. Firemni tradice se
datuje skoro sto let do minulosti. V bahné tohoto vypravéni a propagandé rasového miseni a
sparech hluboké degradace nabizeji Japonci povznasejici a hluboké poselstvi. Pfestoze ani oni
nejsou dokonale disti (jsou povéstni pretézovanim svych zaméstnancl), nezbyva nez ke
skupiné lidi spojenych Uctou k tradici, vlasti, pfirodé, narodu i sobé navzajem pocitit jisty
respekt.

A co my? Cekd nés téZky vystup na nasi vlastni Fudzi, jeZ se pfed ndmi za Usvitu vypina az
k nebeslim a ¢ekd na své pokofritele: v nepratelském ovzdusi, které by si touzebné pralo,
abychom padli na kolena a pfijali svlj osud. Misto toho navrhuji, abychom si pri cesté na
vrcholek vzajemné pomohli - tak jak jsme Cinili odjakziva.
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