Reklama a vélka proti bélochlm - pokracovani | 1

DELSKY POTAPEC

Autor: Richard Houck

Po zverejnéni ¢lanku Reklama a valka proti bélochim se mi
seSla spousta komentarl, zprav a prispévkd na socialnich
sitich - clanek vyvolal masivni vinu podpory, za niz vam
dékuji. Jedna z nich se tykala ,zakdzané némecké reklamy na
Sprite s oralnim sexem”. Ctenar nas prosil, abychom se na
reklamu podivali blize. Zjistil jsem, Zze pravda o ni je mozna
jesté zajimaveéjsi, nez tazatel tusSil. Odkaz na video je zde.
Plavovlasa béloSka na ném kleci pred cernochem a my
vidime, jak si fikd ,ted bych si vazné dala Sprite”, zatimco
oralné uspokojuje Cerného partnera. Nakonec ji po celém
obliceji postrika silny proud zpénéného Spritu, na coz reaguje
»miluju Sprite“.

Pfi blizSim pohledu na tento pocin jsem zahy zjistil, ze
spolecnost Coca-Cola (majitel Sprite) reklamu nevysilala
v Némecku ani jinde, jelikoz se jednalo o tzv. spekulativni
reklamu, neboli ,spec ad.”

Reklama a valka proti . . , L
bé&lochim - nepfételé na&flsou to nezavisle vytvorené reklamni spoty, které si firma

civilizace propaguj nevyévédalla ani nezaplatila. L/idé z reklamni brarlée”si jejich
vvtrvale dysgenic édak prostre.ollnlgtwm.vy|§psyj| sve Vpo,rtfollg nebo ,délaji pko“ u
chaosu smérujici rasové potenglalnlch klientu predvadenlmv s/vych dovednovstl. Spec
miseni, a naopak Evropanyads sice mohou fungovat jako ,Clanek na zkousku“, ale

vyb/’zejl’, aby travili SVlij v nekterych pripadech se také snazi o posun trendu

éas o samoté - v reklamé i spolecenskych norem. Popularni kousky si
atomizovani. Vykofeném'aziskévajl’ pozornost - a to i od zadavateld reklamy. Tento
beZ’détnl'. spot shromazdil za par dni od svého zverejnéni pres milion

zhlédnuti, pozdéji znovu nahrané a sdilené verze pak vidély
na socialnich sitich i jinde dalsi miliony lidi.

Ze jde o reklamu ,falesnou” mé zaujalo na prvni pohled, celd véc mé ale mnohem hlubsi
zabér. V ¢lanku Huffington Post, ktery se reklamé vénoval, padlo jméno reziséra a producenta
Sotu: Max Isaacson. Hm,... Isaacson? Zajimavé prijmeni. Vyhledal jsem si jej na Twitteru a
nasel Ucet pod timto jménem, kde byl v sekci ,0 mné“ uveden webovy odkaz. Stranky BroSis
Pictures obsahuiji i kratky Max(v medailonek:
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g O0R STORY
Morgan and Max made thefr first shart film In 1986, Max played a weatherman and
imprevised his dialog, Morgan directed, She was 8, he was 3,

In 2012, this brothor/sister team joined forces again, to form the writing team of BroSis.
Together they have over 25 years of experience in the film and television industry, and
bring a Efelang passion for genre stories, and great characters to thelr wark.

Morgan, with a BA from Dartmouth and an MFA from Cofumbia, began working as an
Intern on the comedy series Dr. Kotz as a junlor in college. She worked her way quickly up
the ladder, maving fram persanal assictant ta flmmaker Erral Marris, to producing a pale
of independent films fior director Andrew Bujolski, (Funmy Mo Ha and Murtual Appreciation)
in under 2 years. She moved into the editing room, cutting 3 Beokyards which won Best
Director at Sundance 2010, and Adam Leon's (imme the Loot, winning the Grand Jury
Prize at SHSW 2012, Her fantasy short Tick Tock Time Empovivm, toured dozens of film
festivals, winning the audignce choice award at the Sarasota Film Festival in 2012, and
want on to recehve US and worldwide distribution,

Max came out of NYL with a yen for erafting the curious, leading him to & multi-year
carner a5 & production designar, warking with Nickelodeon, LOD Soundsystem, NBL,
Dlane Vien Furstenberg, Reese’s Peanut Butter Cups, Travel Channels Mysferies at the
Museum and Discovery ID'S Scarned! He took that incredible eye for visuals, and moved
into the directar's chair, shooting a number of music videos, and commercials for
campalgns such as HEO's Trve Blood, as woll as an unliconsed *Banned German Sprita Ad”
which became a huge viral hit, breaking 1.2 milllon wiews [n téo days. His shart horror
filrn Whispers prérmiened st Fantadtic Fest 2013, and has been tearing up the cireuit sver
since, The film is currantly in negetiations for distribution.

Své neuveéritelné nadani pro vizualy si prenesl i na rezisérské kreslo. Natocil celou
radu hudebnich videi a upoutavek pro projekty jako Prava krev (True Blood) od
HBO. Je také autorem nelicencované ,zakazané némecké reklamy na Sprite“,
ktera se stala obfim viralnim hitem a za dva ziskala pres 1,2 milionu zhlédnuti.

| twitter Maxe Isaacsona odkazuje na tento web, takze jsem skutec¢né nasel toho ,,spravného”
Maxe lsaacsona. Letmo jsem preletél jeho pfispévky v nadéji, ze najdu potvrzeni své
domnénky o znatelném zidovském vlivu v propagandé prosazujici rasové miseni, jemuz jsem
se vénoval v pfedchozim clanku v Casti ,Sifitelé”. Objevil jsem toto:
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School Ties was the first movie to make me proud of hiding my Jewish
heritage.

— Max Isaacson (@Brosismovies) August 3, 2016

— Max Isaacson (@Brosismovies) August 3, 2016 (tweet byl smazan - pozn. DP)
Skolni pouta byla prvni filmem, diky kterému jsem byl pysny na svij zidovsky plvod.

| tried to imagine what a Black Panther style culturally relevant superhero movie
for Jews would be, then | realized they already made A Serious Man.
pic.twitter.com/XRhZ2zdZBi

— AS THEY PROCEED (@bizmichael) February 10, 2018

... a toto (odkaz sméruje na aktudlni vzkazy Isaacsona na Twitteru, obrazek dole na prispévky
z roku 2016 - pozn. DP)

Max Isaacson @Brosismovies - Feb 10 “
@ Replying to @violatedgarilla @bizmichael

In many ways it's far from the experience the Jewish side of my family had, but
good gravy did | see this kind of life surround me in the community.

O 12 Q 1 &

2 of 2: Because women matter. Gay rights matter. Black lives matter. Latinos

,& Max Isaacson @Brosismovies - B Nov 2016 v
matter. Immigrants matter. Jews matter. First people matter.

» T O 8 &9

Max Isaacson @Brosismovies - 2 Aug 2016 v
. School Ties was the first movie to make me proud of hiding my Jewish heritage.
QO i} 21 &

Reklamu nenatocil ani si nezaplatil Sprite, dokonce ani nevznikla v Némecku. Ve skutec¢nosti
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ji nezavisle financoval i zreZiroval newyorsky Zid Max Isaacson, coz bych rad zd@raznil. Nebyl

zde Zadny financni motiv ani pobidka;

nikdo se o reklamu neprosil. Nebylo to tak, ze Max byl

zrovna jen po ruce, aby uvedl ve skutecCnost vizi lidi ze spoleCnosti Sprite. Cely projekt byl od
pocatku do konce vyjadrenim zidovské etnické nendvisti k bélochlim, pro ktery byli jako
beranidlo vyuziti ¢ernosi, aby nikdo nezlstal na pochybdach - to vSechno navic v némciné.
Reklama byla ,jen jako“ pouze v tom smyslu, Ze ji neplatil ani neodkyvnul Sprite. Poselstvi

vSak bylo nanejvys skutecné.

Jak priznacné plsobi krysa coby avatar u Maxova twitterového profilu... Jsem si ale jisty, Ze
kdyby s nami krysy néjak dokazaly komunikovat, spojeni s takovouto skodnou by je hluboce

urazelo.

Max Isaacson
EBBrosismovies

| think advertising should exist to remind
us of our bodily fiuids. Director and
wonderful troublemaker!

@ Los Angeles

& brosismovies.com

Joined Movember 2012

Tweeat to Max Izsaacson

Max Isaacson: | think
advertising should exist to
remind us of our bodily fluids*.

Nejde jen o penize

K vyuzivani ,diverzity” medialnimi spoleCnostmi
v reklameé i jinde se nabizi opravnény argument, ze
vSechno, od etnického obsazeni reklam po politické
motivy ve filmech, diktuje neviditelna ruka volného
trhu. Na prvni pohled zni dosti vérohodné, obchodni
spolec¢nosti koneckoncl vznikaji, aby prodavaly
produkty a sluzby, z Cehoz logicky plyne, ze kazdy
jejich krok by mél veden snahou maximalizovat
prodeje i zisky. Tento nahled, byt ma svou logiku, trpi
ve své analyze pomérné zasadnimi opomenutimi
klicovych faktord, v prvé radé skutecnosti, ze cile
jednotlivych prislusnikl organizaci a ostatné ani
oficialné udavané cile organizaci samotnych nemuseji
byt vzdy tim, ¢im se zdaji byt.

Mainstreamové zpravodajské organizace neexistuji,
aby nachazely pravdu a Sifily ji, nybrz aby slouzily jako
propagandistické kfidlo mezinarodni levice. V zadném
pripadé se nejedna o néjak kontroverzni zhodnoceni.
Pokud si snad nékdo neuvédomoval systematickou
prolhanost a manipulace médii, zpldsob pokryti
americkych prezidentskych voleb v roce 2016 by mél
otevrit oCi stran jejich az neuvéritelné zaujatosti snad
uz uplné kazdému. Takova CNN je k Trumpovi
negativni az v 93% pripadd. Sledovanost stanice
vytrvale klesa. V souhrnu pak nejvétsi americké
televize vCetné Fox News mluvi o Trumpovi negativné
v 80% pripadl - v zemi, kde pro néj hlasovala polovina
voli¢d, kdyz uz z zaddného lepsiho ddvodu, tak alespon
coby odmitnuti Clintonové.
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Kdyby bylo hlavni prioritou téchto zpravodajskych organizaci ziskat divaky a vytvaret zisk,
chovaly by s takto nepokrytou zaujatosti? A poustély by se do tak otevieného politického
aktivismu, kterym od sebe prinejmensim polovinu potencialnich divakd odezenou? Zjevné jim
jde o néco jiného nez o penize. Jisté, bez nich to nejde a v nékterych pripadech nepochybné
cilem jsou, medialni magnati vSak dali jasné najevo ochotu obétovat zisky za pfrilezitost
vytvaret podobu narativu, ovladat tok informaci a tim ohybat politicky diskurz. Méli bychom
také dodat, Ze pouhd Sestice spolec¢nosti ovlada pres 90 % americkych médii. Televize, radia,
noviny, filmy, socialni sité, videohry i komiksy - v podstaté veskera kulturni produkce
prochazi rukama nepocetné nadndarodni kliky elit v cele medidlnich konglomeratd.

| prodeje komiksd od Marvelu se po snahach o vneseni ,diverzity” mezi jejich hrdiny zacaly
povazlivé propadat. Mezi novymi hrdiny nenajdeme jen zeny a sotva zletilé ¢ernochy, ale
také miSence nebo muslimy. Posun k ,rozmanitéjSimu“ komiksovému svétu nebyl odpovéedi
na pozadavky fanouskovské obce, ale vysledek natlaku organizaci jako Women in Comics
Collective International, jez vznikla s cilem zvysit zastoupeni zen a nebélochl v komiksové
branzi.

Viceprezident Marvelu David Gabriel na otazku smérujici na klesajici prodeje odpovédél:
,Doneslo se k nam, Ze lidé o dalsi diverzitu nestoji.” Zpétna vazba fand( hovorila jasnou reci:
Spolec¢nost odstrkava svou hlavni cilovou skupinu a opousti klasické hrdiny, aby udélala misto
jejich novym, ,rozmanitym* iteracim. Gabrielova upfimna slova vyvolala boufi rozhofceni a
mnozi ji dokonce oznacili za ,,PR pohromu pro snahy Marvelu o zvySeni diverzity“. Gabriel
nasledné jak byva v podobnych situacich pravidlem sva vyjadreni ,objasnil“ a snazil se
zrelativizovat, vzit je UpIné zpét vSak uz nemohl - tim spis, ze je podporuji ¢isla prodejd i
Ctenarstva.

Letos [2017] v |été se prodalo nejméné sezdnnich vstupenek do kin za uplynulych 25 let. Jak
to napsal autor jednoho z ¢lankd o tomto fenoménu: ,Jedna véc se zda byt jasna: Uplynulé
léto poznamenaly nezdary hned nékolika vysokorozpoctovych filmd na americkém trhu -
Mumie, Pobrezni hlidka, Temna véz nebo Krdl Artus: Legenda o medi.”

Liga amerického fotbalu (NFL) pfisla jen za posledni dva roky o 20-25 % divakd. | pres
masovy odpor, ktery se zvedl vici hraclim klec¢icim béhem predzapasového prehrani
americké hymny a pokles poctl fanouskd na stadionech i pred obrazovkami, se liga rozhodla
pokracovat v nastoupeném kurzu. Nike, Under Amour a Ford vyjadfily podporu ,protestu”
fotbalistll i svobodé projevu.

Lidé sleduji sportovni prenosy, ctou komiksy, divaji se na televizi a chodi do kina za zabavou,
ne kvlli kdzani, vysméchu nebo politizaci. Kdyby slo jenom o penize, CNN, Hollywood, Marvel,
NFL a vSichni ostatni, ktefi momentalné prodélavaji nasledkem své politické angazovanosti,
by nepochybné bezodkladné provedli zménu kurzu. ,Volny trh* svym zplsobem promluvil.
Argument je to do jisté miry platny, mnozi si vSak nechtéji pfiznat, Ze spolecnosti hned
z nékolika pfi¢in ne vzdy pruzné reaguji na trzni podnéty. Spousta jich je v pozici, kdy se
jejich zisky prilis nesnizi ani pri ztraté jisté ¢asti zakaznikl, dalsi prosté dospéli k zavéru, ze
vyhody politického aktivismu - at uz symbolické pokleknuti nebo oslava rasového miseni
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prevysuji ekonomicky zisk. NepFatelské elity v rozhodovacich pozicich vaéi nam
mohou pocitovat tak hlubokou a atavistickou etnickou nendvist, ze kratkodobé
s radosti obétuji néco penéz, jestlize to v delSim horizontu prispéje k naSemu
civiliza¢nimu upadku. At uz je pravda jakakoli, jedna véc je jasna: Nejde o penize, ale o
symbolismus.

Druha strana mince

Ve zminéném predchozim ¢lanku na toto téma jsem psal o ustavi¢ném vyuzivani rasové
smisenych parlQ v reklamé, zejména pak tak bézném parovani bélosek s ¢ernochy. Pred
néjakym casem jsem si ale uvédomil, Ze v jistém typu propagandy se bélosky a bilé pary s
détmi bez jediné stopy miSeni nebo neevropské primési objevuji zcela bézné. Vladci diskurzu
bélochy Casto v jakémsi stézi patrném, ale zlovéstném triku vyuzivaji ke kulturné i
psychologicky skodlivym ucel@im. KdyZz nas média chtéji instruovat, abychom zlstali sélo
(single), neméli déti a bojovali s ,prelidnénim”, byva toto poselstvi ur¢eno pfimo bélosskému
publiku.

Najit se da spousta ¢lankd, z kterych je to nad slunce jasnéjsi. Zminme alespon dva priklady
za vsechny: podle NBC News ,Véda prokazala Skodlivost déti pro Zemi. Moralni by tak bylo
prestat mit déti.”

Science proves kids are bad for Earth. Morality
suggests we stop having them.

Weneed o stop pretending kids don't have environmental and ethical consequences.

By Trawis RSeser f Mayv. 16,3007 F £:1T AMIET
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»We need to stop pretending kids don’t have environmental and
ethical consequences.” Kdo je podle NBC ,my“? Tot otazka. Rasova
prislusnost deti na fotce je jisté jen nahoda.

A The Guardian se nenechava zahanbit ,Chcete bojovat proti zménam klimatu? Neméjte tolik
déti.”

Want to fight climate change? Have

fewer children

Next best actions are selling your car, avoiding flights and going

vegetarian, according to study into true impacts of different green
lifestyle choices

F or "15
_ o=
Jiirw AN 7 20 S

A Can you bring yourself to have ane fewer of these? Photograph: fStap Images GmbH/Alamy

Vymira vas narod? ,,,Prode/te auto, prestante létat a starite se
vegetariany.” To dava smysl. Hlavne n,emci(te, deti a pockejte si na
~cerstvou krev” z Asie a Afriky.

Podle jejich autorl vice obyvatel Zemé prispiva ke zménam klimatu, a pokud s nimi chceme
bojovat, neméli bychom mit tolik déti. Na vSech ilustracnich fotografiich vidime béloSské déti.
To se jevi s ohledem na miru znecistovani ve svété, vyvoj plodnosti i demografické vyhledy
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nanejvys podivné. Pokud bychom brali tato data skutecné v potaz, mély by na fotografiich
figurovat vylu¢né déti neevropské. Jde jim prece o prelidnéni, ze ano?

V Clancich zabyvajicich se ,,védeckym pohledem” na stésti a zivotni spokojenost i v téch, kde
zazniva obhajoba svobodného a/nebo bezdétného zivota, jako by se mavnutim kouzelného
proutku zapomnélo na celou slavnou ,diverzitu a inkluzivitu”. Jediny pfipad, kdy se bélosky v
médiich objevuji bez nepostradatelnych ¢ernych gentleman( po boku, tak podle vSeho jsou
prispévky vyzyvajici zeny, aby nijak nespéchaly s hledanim partnera a otéhotnénim, coz se
jevi jako znacné znepokojivé zjisténi, jak vidime z celé rady pripadd. zde,

7 Reasons To Not Have Kids That Are
Supported By Science, Because You Are

Never Getting That Sleep Back

By AMANDA GHATEL | #pr 172015 | f

Sedm duvodu proc eml déti, podlonevedeckyml dukazy

zde,
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Science Says You Don’'t Need to be ina
Relationship to be Happy

VEdci zjistili, Ze nepotrebujete byt ve vztahu, abyste byla stastna

a tady.
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‘I feel total liberation’: Single people
reveal what it's REALLY like to end up
without a life partner - and it will make
you long to be on your own

PUBLISHED: 08:21, 31 March 2018 | UPDATED: 17:32, 31 March 2018

Citim se totalné svobodna - sama a bez zivotniho partnera.

Pokud uz média pouziji obrazek pohledného belosského paru, pak jediné bez déti.
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' Bright-Side Economics &45"/Pope & Change / i,

THE

CHILDFREE

LIFE

When having it all means not having children

B LALLM

Kdyz mit vsechno znamena zivot bez déti

Na jedné strané tak nepratelé nasi civilizace propaguji vytrvale dysgenické a k
chaosu sméfujici rasové miseni, na té druhé pak Evropany vybizeji, aby travili svuj
cas o samoté - atomizovani, vykorenéni a bezdétni. Mame co do ¢inéni s
propagandou s jasnym cilem: vytvorit novy svét, bez nas.

Esej Richarda Houcka The War on Whites in Advertising: A Follow-Up vysla na strankach
Counter-Currents Publishing 9. dubna 2018.
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