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Americky politolog Benjamin Barber (autor fady vyznamnych dél, v minulosti napfiklad ,Jihad
vs. McWorld,) v roce 2007 vydal dalSi neméné zajimavou knihu (zel, doposud v Cesku
nepreloZzenou), zabyvajici se vztahem demokracie ke konzumnimu zivotnimu stylu.
»,Consumed”, jak se publikace jmenuje, Ze sziravou kritikou zapadni spole¢nosti, smérujici
svou konzumni podstatou k infantilizaci a ohrozeni svobody. Barber narozdil od neoliberalnich
fundamentalistl tvrdi, ze kvalitu spolecenskych procesl a Ziti nelze pomérovat cisté
ristovymi faktory. Svoboda predstavuje hlubsi fenomén a nelze ji redukovat na svobodu
trzni. Na jednu z Barberovych myslenek, a sice jak globalni trh a reklamni prdmysl narusuji
vyvoj déti, vyborné navazuje Sokujici a syrovy dokument ,Consuming Kids“.

Tento film, ktery vystizné mapuje vliv reklamy a popularizovanych znacek nejen na déti, ale
lidi obecné. Presto se prfibéhem nese jasna linie: linie détstvi prodaného za reklamni pozlatko.

Pritom problém konzumerismu je daleko hlubsi, nez aby se dal odbyt tvrzenim, ze je to
kazdého véc. Jisté, snazit se komukoli direktivné prikazovat, jak se ma chovat, predstavuje
opacny (ale v jadru ze stejného zdkladu vychazejici) pél neoliberalniho fanatismu - ideologii
socianiho statu a proletarstvi. V kazdém pripadé je analyza, kritika a dekonstrukce
konzumerismu procesem nejen legitimnim, ale i Zadoucim. Nad komentarem o ,,ukradeném
détstvi“ je snadné mavnout rukou jako nad stesky nelspésnych zavistivcl. Ponékud méné
lehkomyslné lze opomijet faktory, kterymi konzumerismus rozruSuje soucasnou zapadni
politickou realitu.

Barber ve své vzpominané analyze v podstaté rika, ze konzumerismus nici aktivni obCanstvi.
Co to znamena? Jinymi slovy to, ze svoboda volby je ¢im ddl vice nahrazovana prostou volbou
mezi jednim, nebo jinym zbozim. Zapad je pritom nejbohatsi civilizaci, vice jak polovina jeho
nepotrebuje”. Z toho ddvodu reklamni primysl| vyviji tlak, aby si lidé kupovali zcela zbytecné
a nepotrebné véci. Kupujeme tak neustale nové konfekcni obleceni, i kdyz ho mame dvé plné
skriné a ve skutecnosti stridame pét, Sest, sedm nejoblibenéjsich svrskd. Jak zaslechneme
slovo ,vyprodej“, letime jako utrzeni ze retézu. Navstévujeme neustale nové a nové podniky
rychlého obcerstveni, kupujeme kazdou laskominu, kterou nam v prestavce mezi televiznimi
novinami a sportem serviruji hranaté brany do dnesniho svéta. No a nakonec vlastnim détem
kupujeme aktudlni trhaky, hracky, které prosté leti. Ze se ¢asto jedna o bezvyznamné
nesmysly, si ve shonu vsedniho dne neuvédomime. Nenapadne nas, ze zanedbavame rodinu
napriklad tim, Ze se nechame pohlcovat nelitostnym soukolim moderni spolec¢nosti. Misto
vyletu do prirody nase starost o rodinu vypada tak, Ze fracka, fvouciho mezi regaly, ukojime
zakoupenim dalsiho trendy vyrobku. Ztracime sami sebe, ztracime své déti a ztracime vdli
ovliviiovat svét kolem sebe. Trh to za nas vSechno zaridi.

Tak jsme jen krGcek od toho, ztotoznit tento materidlni dostatek (ve skutecnosti

hyperpfebytek) s demokracii a svobodou. To se bohuZel realizovalo v pfipadé Ceské
republiky, kterd, jak pfipomina (mnohé ¢tenare DP nasledujici jméno jisté nepotési) Jifi Pehe,
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dnes predstavuje spolecnost, ktera se globalnimu konzumerismu vydala zcela napospas.
Zkratka jsme si vsugerovali, Ze svobodna spotfeba vseho druhu rovna se svoboda jako
takova. Jelikoz Ctyficet let komunismu zlikvidovalo jakékoli potencidlné obranné faktory
(duchovnost, vzajemny respekt, kolegialitu), boj jsme davno prohrali.

Na tuto mysSlenku zdarné navazuje Alain de Benoist kdyz fika, ze v globalnim konzumnim
radu ,se verejny prostor rozpousti v prostoru soukromém, zatimco zastupitelskd demokracie
je snizena na jarmark, kde se stale mensi nabidka - sblizovani programi a politika stfedu (jak
trefné na soucasnou ceskou politickou scénu, kde se hlavni subjekty liSi prakticky uz jen
odliSnymi Cisly v ekonomickych analyzach!), setkava se stale méné motivujici poptavkou®“.

Je tomu asi opravdu tak, jak napsal tradicionalisticky myslitel René Guénon, Zze moderni
spole¢nost ve fazi kali-yugy je zaroven ,Fisi kvantity”, neboli spolecnosti blahobytu,
prejidani a vSudypritomného zlata, které mate smysly a zabranuje vnimat temnotu rozpadu
mezilidskych vztahd, rozvracenych rodin a generaci, vychovavajicich bezskrupuldzni pozéry a
infantilni idioty.

Jenze...jak z toho ven? Autorita rodice, ktery si jako jedinec uchoval zdravy rozum, mize byt
sebevétsi, ale tézko zabrani interakcim v prostredi svych vrstevnik{. Je tézké vést nové
generace k alternativnimu (alternativnimu nikoli ve smyslu anarchistickému, nybrz odliSnému
od globalné-konzumniho diktdtu dneska) zplsobu Zivota v prostredi, kde jsou smysly ¢lovéka
naprosto prehlcovany vSudypritomnou otevienou i skrytou medialné-konzumni masazi.
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